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 چکیده:

از کسب و کارهای موفق و یا  ناپذیربه جزئی جداییامروزه عرضه محصولات و یا خدمات جدید تبدیل 

. با این وجود، هنوز شودکه عملا مولد رشد اقتصادی و اشتغال شناخته می استشده های نوپاشرکت

از نیاز به  های زیادی در مورد عرضه موفق و سودده آنها به بازار وجود دارد. چالش اصلی معمولاًناشناخته

در مراحل اولیه عرضه، چرخه کوتاه مدت محصول و مخصوصاً ایجاد شهرت برای این نوع محصولات 

عرضه این محصولات  ،گیرد. به این دلیلهای نوپا سرچشمه میمحدودیت منابع به خصوص برای شرکت

رین اثربخشی را در اقشار نیازمند یک استراتژی مناسب بازاریابی از طریق چندین رسانه است که بتواند بهت

داشته باشد. در این سخنرانی به بررسی راهکارهایی در  مدتمختلف مشتریان در طول بازه زمانی کوتاه 

در ها ها و نقش رسانهای موفق، از جمله سوددهی هزینهطراحی بهینه یک استراتژی  بازاریابی چند رسانه

 ایجاد شهرت اولیه محصول خواهیم پرداخت. 

 


